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「圓山花博農民市集」與「臺北市希望廣場農民市集」是北市兩大農民市集，不

僅成為市民重要休閒、娛樂與購物的重要去處，北農更連續 5年在這兩處執行質譜快

檢，為民眾的食安把關，成效卓著，甚獲農民及消費者肯定。本期農刊特別規劃專題，

帶領大家一探究竟。



文／黃忠榮；攝影／沈氏藝術特約記者

早在民國108年9月，北農率先採用質譜快檢技術

抽驗批發市場果菜。隨後，當時農糧署洽詢北農合

作，並提供經費補助質譜快檢檢驗，同時獲得臺北

市政府大力支持。臺北市農會花博市集與新北

市農會希望廣場市集亦積極響應，從民國

109年3月起，北農正式以質譜快檢技術為

這兩大農民市集把關食安。時至今日，已

發展出完善規模與卓越成效，足見當時農糧署與臺

北市政府的前瞻遠見。

北農＋市集　嚴格把關

質 譜 快 檢 採 樣

時間

每週六上午9點30分

對象

由市農會人員至市集隨

機採樣10攤蔬果，包括

有機、產銷履歷及具有

QR code溯源攤位。

流程

A  �將採樣的蔬果以北農專用袋子封裝好，

由受檢農民簽名並拍照存檔。

B  �10攤採樣完畢裝箱送到北農檢驗。

C 北農確認樣品收樣，以下列步驟檢驗。

① 收樣　② 檢驗　③ 分析　④ 回報
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自民國109年3月1日至114年2月17日，北農透過質譜快

檢技術，為臺北市農會花博市集與新北市農會希望廣場

市集共檢驗了3,884件蔬果，其中3,820件合格、64件不

合格，合格率高達98%以上，不合格率僅1.2%。如此高

的合格率，不僅反映出進駐這兩大農民市集的農民高度

重視食品安全，更展現了他們對提供安心蔬果的自豪與

承諾，讓消費者能夠放心選購，安心享用。

         年度

統計
109 110 111 112 113 114

合格件數 826 658 702 784 790 60

不合格件數 15 15 8 16 10 0

不合格率 1.8%  2.2% 1.1% 2.0% 1.3% 0

總計 841 673 710 800 800 60

農民市集109/3/1至114/2/17統計

表：兩大農民市集歷年抽驗合格與不合格統計
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臺北市兩大農民市集──圓山花博農民市

集與臺北市希望廣場農民市集，雖然原則上僅於

週六、日開設，但憑藉多年來的經營，已累積穩

定人潮，成為市民休閒、購物的熱門去處。市

集的主辦單位臺北市、新北市農會，

以及農民與消費者，對於北農在

農民市集辦理的質譜快檢機

制，於食品安全上的把關深

表肯定。

在農民市集設攤的陳小

姐種植有機蔬菜，她用「很

好」兩個字，簡單有力地評價

質譜快檢對蔬果安全的保障。她

表示，現代消費者愈來愈重視食安，

得知市集內設有農藥檢驗機制，購買時會更

加放心。此外，相較於超市，在農民市集裡不僅

能與顧客互動與解說，甚至分享交流料理方式，

讓買賣過程更具溫度與親切感。

栽種芭樂並取得產銷履歷驗證的江先生，

談吐斯文且善於表達，他非常認同市集的農藥檢

驗機制。他強調，許多消費者選擇來這裡購買，

正是因為「放心」。作為家族第三代果農，他已

在市集設攤兩年，很珍惜這樣的銷售機會，也期

待未來能持續參與。

在農民市集擔任志工的王小姐則認為，農

藥檢驗機制能有效建立消費者信賴度。一開始知

道的人或許不多，但透過口耳相傳，愈來愈多民

眾願意前來購買。此外，兩座市集皆鄰近捷運

站，周邊又有公園，地理位置優越，更提升了市

集的吸引力。

來逛市集的許先生表示，農民市集不僅有

豐富的農產品，還能兼顧吃喝玩樂。有機與產銷

履歷蔬果的成本本就較高，再加上藥檢把關，

價格稍高亦屬合理。他認

為，在食安意識日益提升

的時代，唯有堅持食品安

全，才能真正贏得消費者

的信賴。

質譜快檢嚴守食安  農民市集各方肯定
文／黃忠榮；攝影／沈氏藝術特約記者
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文／黃忠榮；攝影／企劃部

優良供應人、承銷人表揚大會

北農1月8日舉辦「113年度優良供應人、承

銷人表揚大會」，藉此感謝並表揚在蔬果交易中

表現優秀的供應單位與承銷業者。特別的是，今

年增設了「最佳進步獎」，鼓勵突破自我、持續

精進的夥伴。來自產地的供應業者與承銷業者齊

聚一堂，現場熱鬧滾滾、氣氛歡騰。

北農董事長楊鎮浯在會中致詞時表示，

「員工是公司的重要資產，而供應人、承銷人則

是北農的支柱，有了這兩隻腳（柱子），北農就

能站穩腳步，完整的串起臺灣農業的產業鏈，持

續推動農業產業發展，消費者也更有保障；雖然

極端氣候的考驗愈來愈嚴峻，但北農與伙伴的合

作愈緊密，堅持提供更優質的服務。」

北農總經理吳芳銘致詞時指出，「農業是

靠天吃飯的行業，特別是這一年特別辛苦，經歷

了好幾個颱風、下大雨，致使蔬菜、水果價格高

漲，承銷人與消費者都感受到了壓力，

但北農推出史上最多次的平價蔬

菜措施，而且營收首次超過

三十億，這都是大家齊

心努力的成果。」

113年度共計有

67個供應單位及54位

承銷人獲獎，北農恭

喜所有獲獎者。
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北農新春團拜　齊心迎來年

文／黃忠榮；攝影／企劃部

北農2月8日舉辦新春團拜，臺北市政

府產發局陳俊安局長、市場處黃宏光處長、

五大公協會代表、公司董監事及退休員工等

貴賓共襄盛舉，齊聚北農互道祝賀並喜迎來

年。

北農董事長楊鎮浯及總經理吳芳銘在團

拜中勉勵大家，面對愈來愈多的挑戰，必須

靈活應變，勇往直前，在快速變化的市場環

境中，要保持彈性，發掘問題並解決問題，

不被困境擊倒，把每一個挑戰化作機會。

董事長與總經理也細數過去一年北農豐

碩的成果，不僅專注於核心業務，更積極拓

展異業合作，將果菜以外的產品納入推展範

疇，今年更積極與連鎖超市洽談，拓展加工

商品，讓北農能在變動中持續壯大。此外，

在董監事支持下，順利推動員工薪資調整與

晉升機制，雖然雇主勞保負擔增加，但北農

奮力向前，不僅要突破現狀，更要超越過去

成就。

團拜活動向服務滿15年、20年、25年、

30年、35年、40年的資深同仁致上最深的

感謝，並於頒發紀念獎章，表彰他們多年來

的辛勤奉獻與付出。北農感謝所有夥伴的付

出，包括公司董監事、資深前輩、日夜奮戰

的拍賣員與基層員工，也感謝農業部與北市

府的指導與支持，正因為大家共同努力，北

農才能走過這五十年的光輝歲月，續續邁向

下一個五十年。



06
公司要聞

2025.NO.1

北農舉辦迎春納
福送春聯活動，
特邀「中華鬯廬
書法」、「漢字
書藝文化學會」
書法名師，蒞臨
北農嚴選門市現
場揮毫，客製化
書寫，帶給大家
滿滿的福氣與喜
氣。  

2025第2屆捷運心中山好年味市集，北農於1/18～19在心中山線形公園設攤，現場有臺韓兩大主廚年味料理

秀，帶來融合臺韓風味的創意美食表演，還有北農特色水果及優質農產品。

1/17

1/18~19

1/21
農曆新年前，蔣萬安市長蒞

臨萬大果菜批發市場，在產

發局陳俊安局長、市場處黃

宏光處長陪同下，親自視察

春節前的果菜供應情況。本

公司董事長楊鎮浯、總經理

吳芳銘率一級主管與幹部，

向市長詳盡介紹春節前夕

的蔬果供需與加強作業相

關措施。
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在臺落地生根已超過 300 年，從早年傳統的白蓮霧

及紅蓮霧，到現在南洋粉紅種黑珍珠、黑金剛，以

及春之桃（高雄 2號）、黑糖芭比（台農 3號）等

多元品種，呈現白色、青綠色、淡紅色、粉紅色、

深紅色等不同果色及風味。其中南洋粉紅種黑珍珠

為臺灣栽培最多的品種，主要產地在屏東、高雄、

嘉義、宜蘭。

蓮 霧

包 裝 規 格
紙箱尺寸：

外徑56×31×12/22公分

淨重：4/10公斤

       （單層/雙層）

發 行 單 位

發 行 人

總 編 輯

編 輯 群

設 計 印 刷

出 刊 日 期

地 址

電 話

總公司 (含第二果菜批發市場 )

臺北市中山區民族東路 336 號

電話：(02) 2516-2519

第一果菜批發市場

臺北市萬華區萬大路 533 號

電話：(02) 2307-7130

編輯團隊

臺北農產運銷股份有限公司

楊鎮浯

吳芳銘

企劃部

沈氏藝術印刷

2025 年 5 月

臺北市中山區民族東路 336 號

(02) 2516-2519

特  

級

同一品種，成熟適度，果形完整，色

澤優良，無病蟲害及其他傷害。

①	� 果粒包以軟紙，分層排列整齊。

②	� 果層與果層間襯以軟紙。

③	� 果梗需適當剪切。

④	� 同一等級水果須依大小分開包裝。

⑤	� 每一容器應註明產地、品名、代號、等級、規格、

淨重、供應人代號及包裝日期。

品 質 標 準

優  

級

同一品種，成熟尚適度，果形尚完整，

色澤良好，無嚴重病蟲害及其他傷害。

良  
級

品質次於優級品，具有商品價值者。

大 小 規 格 （周徑：公分）

小（S） 

未達 75 
公克

中（M） 

75 ～ 100 
公克

大（L） 

100 ～ 125
公克

特大（2L） 

125 ～ 150
公克

特大（3L） 

150
公克以上

包 裝 要 點

( 自採收至包裝完畢皆應避
免人為、機械或其他傷害 )

56

31
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