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茂谷柑

「北農50，生日快樂」50週年茶會熱鬧歡喜登場，冠蓋雲集的祝福更添喜氣。回首來

時路，今日的成功奠基於所有退休及現任員工的奉獻，其中有歡笑、有汗水、有淚水，在

此除了要向所有的北農人致敬，更要感謝農友、承銷人及消費者長久的支持與肯定，讓北

農不斷精進與努力，繼續提供優質及更多元的服務。



文／黃忠榮；攝影／企劃部茶 會 彩 集 錦

①� �「北農50週年慶祝茶會」

中，董事長楊鎮浯、總經

理吳芳銘邀多位貴賓，包

括臺北市長蔣萬安、臺北

市議會議長戴錫欽等，共

同發布北農新的 CIS，包

括種子（豐收橘）、水滴

（智慧藍）及果實（臺灣

紅）。

③� �茶會貴賓，除了農業部、市府、

議會的貴賓，還有來自產地、

承銷人、諸多北農的合作夥伴，

以及退休的前輩，可謂北農史

上最盛況空前的慶祝茶會。

④� �北農締結的「日本福岡大同」、

「上海江橋」兩個姐妹批發市

場，還有北京新發地，不但派

代表親自參加茶會，還捎來珍

貴的賀禮博多人形、蘇繡、景

泰藍花瓶等祝福北農。

②� �茶會中許多的小點心融入

「豐收橘、智慧藍、臺灣

紅」顏色的設計，精緻可

口又添加許多巧思，搏得

來賓們的讚賞。

①

④ ④

③

②
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⑤� �茶會當天，精心設計了細數北農 50 年的時光長廊，

從民國 63年 （1974）創立開始，期間重要的大事紀

錄，走一遍長廊，就能了解北農的誕生、成長及蛻變。

⑥� ��時光長廊走到 113年（2024），這一年公司與多家知

名醫院簽訂員工健檢契約，邁入健康元年；公布新的

CIS；獲得食農教育傑出貢獻獎；榮獲臺北市性別平

等認證的銀質獎、創意獎、精進獎，可謂收穫滿滿的

一年。

⑦� �兩座很有歷史感的重裝備，引起很多人好奇：究竟是

什麼？原來是北農初期批發市場所使用的滅火器，數

十年的「老傢伙」竟然還完整保存，這也是珍視歷史

的具體展現。

⑧� �從公司大門進來，馬上看到融合CIS元素及顏色的「北

農 50」意象設計，喜氣洋洋又寓含深意。

⑨� �茶會中放映介紹北農的影

片。凌晨 3 點 20 分，當絕

大多數人都還沉睡夢鄉時，

果菜批發市場早已人聲沸騰

地展開拍賣。

⑩� �茶會當天展示北農歷年來的

《農產運銷報導》，這些都

是珍貴的歷史紀錄，記載北

農的奮鬥歲月。

⑥

⑦

⑧

⑨

⑩

⑥
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雙首長勉勵將北農從招牌變品牌

北農50歲了，本公司特於113年11月27日舉

辦「北農50週年慶祝茶會」，北農雙首長勉勵全

體同仁，面對環境的變化與挑戰，要不斷創新求

變，將北農這塊金字招牌變成「品牌」，繼續邁

向未來輝煌的五十年。

董事長楊鎮浯首先感謝北農所有的合作伙

伴，以及為公司打拚奉獻的退休前輩及同仁，期

勉所有員工面對挑戰，能繼往開來，除了繼續為

農民、承銷人及消費者提供優質服務，也能再創

商機，把北農變成品牌。

總經理吳芳銘表示「從泥巴到嘴巴，從產

地到餐桌」，表達了農民透過北農將農產品交易

出去的過程，期許大家只要有思考、有方法、有

目標，中華隊能夠創造歷史（首度拿到棒球十二

強賽世界冠軍），北農也可以。

曾任北農總經理的立法院院長韓國瑜則在

致詞中強調「一日北農人，終身北農人」，他特

別提到，自己現在佩戴的領帶正是北農的領帶，

就任立法院長時也是佩戴這條領帶，這就是「君

子不忘本」。

臺北市市長蔣萬安也特地前來恭賀北農，

他致詞指出，北農不僅擁有公開透明的拍賣機

制、蔬果供貨穩定順暢，更是穩定菜價的重要防

線，尤其面對先前颱風接連來襲，北農即刻與雙

北逾200家超市通路合作，提供平價蔬菜並穩定

菜價，確保農民及消費者權益，非常了不起。

文／黃忠榮；攝影／企劃部

Where Markets Come Alive
綻放輝煌盛市
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文／黃忠榮新鮮水果的秘密：從產地層層把關

「TREEGO」是蝦毀？青信（TREEGO）經

理邱怡菁告訴大家，TREEGO就是臺語的「水

果」啦！她還分享臺灣新鮮水果好滋味的秘

密，就是「從產地層層把關」。

邱怡菁擁有多年的水果行銷及出口經驗，

北農113年12月3日特別舉辦員工教育順練，

邀請她講述「商品開發與市場趨勢解析」，讓

北農員工的眼界打得更開，看得更遠。

邱怡菁回憶出口的慘痛經驗說道，有次出

口27個貨櫃的高麗菜到加拿大，結果因菜內有

蟲害，全部被退運，雖然出口時的高麗菜外觀

看不出有問題，但更證明田間管理的重要性，

這也是他們不斷向農友推廣的觀念，唯有從產

地確保品質優良與貨源穩定，才能真正的降低

成本。

至於為何選擇北美做為出口重心，邱怡

菁解釋，北美的門檻很高，因此，要做北美出

口，就已先刷掉一堆對手；但她也強調，就因

門檻高，除了要做好田間管理，採收後的處理也

很重要，例如預冷，其重要性包括：迅速移除田

間熱，降低生理活性；延緩果皮失水，迅速降

溫；延緩多酚氧化酶和過氣氧化酶活性增加。

此外，在銷售端，她也特別說明冷鏈的重

要性，好處包括：降低蔬果的呼吸率，延緩生

理代謝；降低呼吸熱產生，減緩養份消耗；降

低失水，避免病原茵侵襲等。邱怡菁從實務與

自身經驗出發，講課生動活潑，學員們聽得興

味盎然。
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拒絕性騷擾　認識多元性別

文／黃忠榮

「我生下來是─生理性別」、「我覺

得我是─性別認同」、「我看起來像是─性

別氣質」、「我喜歡的是─性傾向」，律師

陳瑋珊用具體的表述，清楚闡明「多元性

別」。

針對性平意識愈來愈受到重視，北農於

113年12月4日邀請律師陳瑋珊就「性騷擾防

治、多元性別、性別平等意識」進行員工教

育訓練。

陳瑋珊也用「葉永誌事件」影片，說明

過去普遍缺乏性別平等意識的年代，性別氣

質與多數人不同時，在校園或團體都可能遭

到嚴重霸凌。生理性別是男性的葉永誌，因

性別氣質接近女生，長期在學校被霸凌，向

學校反映都未獲明顯改善，89年4月20日在廁

所被發現，倒臥血泊中，雖經送醫，仍於隔

天宣告不治。

葉永誌事件震驚社會，也引起性別平權

教育人士、社會學家的高度重視。同年10月

教育部發起「新校園運動：反性別暴力」活

動，強調尊重傳統兩性外，也應尊重不同性

傾向和性別特質的人，整個社會往性別平等

的方向持續進步。

陳瑋珊還提及一種新型的性騷擾犯罪手

法，即利用蘋果手機專屬功能「AirDrop」進

行不當行為。她舉例指出，有嫌疑人在捷運上

透過 AirDrop傳送不雅照片給對面女子，受害

者隨即報警，警方調閱相關影像後，將涉案男

子依違反《性騷擾防治法》立案偵辦。陳瑋珊

建議可將手機或平板電腦內的Air Drop設定勾

選「只限聯絡人」，避免受到無謂騷擾。
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北農在 113年度中小企業知識學苑課程中，相關永續成果獲得肯定並受邀成為亮點企業。

11/4

11/22~11/28 
因接連遭到山陀兒颱風、康芮颱風影響，造成中南

部等蔬菜主要產區災損，市場到貨量較往年同期減

少，蔬菜拍賣價格呈現高檔。為平穩菜價，北農配

合臺北市政府市場處啟動今年第 8波平價蔬菜措

施，同時創下最多次平價蔬菜的紀錄。

11/26
北農與中山區健康服務中心攜手合作，辦理公費流

感疫苗接種、公費新冠疫苗接種，一起守護員工與

附近居民的健康。

12/3
日本東京農業大學教授菅沼圭輔帶領師生一行 29

人，凌晨到北農濱江市場參訪，瞭解臺灣蔬果運銷

模式與流程，雙方也就臺日批發市場運作模式及農

產運銷的差異互動討論。

12/4
雲林縣政府農業處處長魏勝德率領雲林縣青農一行

27人，凌晨蒞臨北農濱江市場（二市）參訪交流，

青農朋友也趁這個機會近距離瞭解市場的蔬果拍賣

現況。
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茂谷柑屬於桔橙類柑橘作物，早在 1960 年代由臺灣

大學園藝系教授林樸從美國佛羅里達州引進臺灣並

試種。茂谷柑具備糖度高、風味佳、果肉呈深橙色、

果形扁圓且美觀、耐貯運等優點，近年來深受消費

者喜愛，展現強大的市場競爭力。

茂谷柑最適宜的生長環境為年平均氣溫約 20℃的地

區。臺灣的氣候條件不僅避免了寒冷凍害，還提供

足夠高溫促進生長，其中以中部地區的氣候最為適

宜茂谷柑的栽培。

茂 谷 柑

包 裝 規 格

紙箱尺寸：

八號箱外徑45×30×26公分

（可微調內縮1~2公分）

淨重：12公斤

發 行 單 位

發 行 人

總 編 輯

編 輯 群

設 計 印 刷

出 刊 日 期

地 址

電 話

總公司 (含第二果菜批發市場 )

臺北市中山區民族東路 336 號

電話：(02) 2516-2519

第一果菜批發市場

臺北市萬華區萬大路 533 號

電話：(02) 2307-7130

編輯團隊

臺北農產運銷股份有限公司

楊鎮浯

吳芳銘

企劃部

沈氏藝術印刷

2024 年 11、12 月

臺北市中山區民族東路 336 號

(02) 2516-2519

特  

級

成熟適度，果形完整端正，色澤優良，

果面光滑，外觀無瑕疵。

品 質 標 準

優  

級

成熟尚適度，果形完整尚端正，色澤

良好，果面尚光滑，外觀輕微瑕疵。

良  
級

品質次於優級品，具有商品價值者。

大 小 規 格 （周徑：公分）

小（21） 

21 ～ 22.9
公分

中（23） 

23 ～ 24.9
公分

大（25） 

25 ～ 26.9
公分

特大（27） 

27 ～ 29.9
公分

特大（30） 

30
公分以上

包 裝 要 點

( 自採收至包裝完畢皆應避免人為、
機械或其他傷害 )

① �果實適時採收，集貨過

程應避免傷害。

② �修整清潔，不留果梗，

並拭去果皮污物。

③ �修整後須按相同等級及

大小規格來分級。

④ ��組立包裝紙箱，確認封

合處平整對齊，並確認

透氣孔功能。

包
裝
前

① �整齊排放於箱內，疊放勿超過紙
箱高度。

② �裝箱時，需紮實，避免果實因搖
晃及碰撞而造成擦壓傷害，封箱
時不得使用封箱釘。

③ �箱上市場別、供應單位（人）、
供應代號、品名、等級、規格、
淨重及件數等標示，須填寫完備
清楚。

包
裝
時

① �按箱面標示，規格相同者集中擺
放，堆置整齊，堆疊時應避免壓
傷內容物。

② �出貨前貨品須放置於陰涼處或通
路所需之適宜低溫環境，避免環
境及人為因素造成品質劣化。

包
裝
後

45

30

26


